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Personnr:

Telefon:

Adress:

Jag söker inriktning           £ Art Director          £ Copywriter     

På följande sidor finner du bakgrund samt uppgifter till årets arbetsprov  
vars lösningar du skriver ut i A4-format.

Bifogade lösningar ska, så långt det är möjligt, vara digitalt producerade och  
lämnas in i A4-format. Vi vill ha din ansökan och dina arbetsprover senast den  
15 oktober 2012. 

Arbetsproverna skickas med post till: 

Yrkeshögskolan Göteborg 
Att: Christina Sandell  
Box 8855 
402 72 Göteborg

Märk kuvertet ”Arbetsprover”

Ansökan gör du via webbansökan på vår hemsida, www.yhgbg.se 

Där finner du ytterligare instruktioner på hur du ska gå tillväga.

Lycka till!
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Nytt liv i city! 

Bakgrund 
Stora köpcentra utanför stan växer upp som svampar ur jorden.  
Idag väljer många att shoppa där allt finns samlat på ett ställe, som 
till exempel Allum, Frölunda Torg, Kållered, Backaplan, Kungsmässan,  
Kista Galleria, Ullared ... 

Kedjorna dominerar och vi möter samma butikskedjor och varumärken från  
Halmstad till Haparanda. En annan trend är att allt fler handlar allt mer  
på nätet. 

Med vägtullar och höjda parkeringsavgifter kommer ytterligare en utmaning  
för butiker i city. 

Kommunikationsuppdrag
Hur får man folk att shoppa och umgås i city? 
Hur får man folk att välja city framför stormarknader och outlets i förorten?

Vision
Ett levande och inbjudande city med ett varierat utbud, där både stora och  
små butiker ryms och kan blomstra.

Kampanjens uppgift
I steg 1. Locka och få folk att återupptäcka city.  
I steg 2. Locka och få fler företagare att satsa och etablera sig i city.

Ge city ny dragningskraft!

Målgrupp
Privatpersoner 



1  Beskriv visionen i ett kort manifest – en programförklaring för nya city. 
 Max en A4-sida. (använd gärna både ord och bild)

 Avsändare:  Här får du fria händer att hitta på en avsändare som  
 du tycker passar.

 Copywriter: Hitta på ett namn på nya city/stadskärnan. Motivera namnet. 
 Art Director: Skapa en visuell identitet för nya city. Motivera din idé.

2  Hitta ett övergripande kommunikationsbudskap/idé som genomsyrar  
 reklamen –”den röda tråden”

3  Skapa en reklamkampanj för att ge city ny dragningskraft.   
 Att få folk att återupptäcka city. Att blåsa nytt liv i city.

 Reklamkampanjen ska innehålla:

 a. Intresseväckare. Få igång snacket! Hur fångar vi målgruppens intresse? 
 b. Handlingsskapare. Hur får vi dem att ändra sina köpvanor?

 Visa hur din idé genomsyrar kommunikationen i olika aktiviteter.  
 Vi vill att du visar minst fyra förslag, både analoga och digitala lösningar. 
 I övrigt fria händer. ( Till exempel annonser, flyers, DR, PR, film, radio,  
 sociala media, event ... )

4 Motivera dina tankar om mediaval.  
 Tänk kreativt och våga vara oväntad i val av media.  
 ( Var möter vi målgruppen? Hur kan mediavalet förstärka vårt budskap? )

 Budget: Rimlig och genomförbar. 

5 Beskriv varför du vill gå Reklam och Marknadsföring. Förväntningar och  
 framtidsplaner. Här kan du använda dig av ord, film, foto, illustration, etc.  
 Ta ut svängarna! 

 Lycka till!
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