Arbetsprov Reklam och Marknadsforing 2013 (sid 1 av 3)

Jag séker inriktning (] Art Director [ ] Copywriter

Pa foljande sidor finner du bakgrund samt uppgifter till arets arbetsprov
vars losningar du skriver ut i A4-format.

Bifogade losningar ska, sa langt det 4r mojligt, vara digitalt producerade och
ldmnas in i A4-format. Vi vill ha din ans6kan och dina arbetsprover senast den
15 oktober 2012.

Arbetsproverna skickas med post till:

Yrkeshdgskolan Goteborg
Att: Christina Sandell
Box 8855

402 72 Goteborg

Mark kuvertet "Arbetsprover”

Ansokan gor du via webbanstkan pa var hemsida, www.yhgbg.se
Dar finner du ytterligare instruktioner pa hur du ska ga tillvaga.

Lycka till!

#af Goteborgs Stad Yrkeshﬁgskolan
(& Utbildning G6teborg FoKYADEMEN




Arbetsprov Reklam och Marknadsforing 2013 (sid 2 av 3)

Nytt liv i city!

Bakgrund

Stora kdpcentra utanfér stan vaxer upp som svampar ur jorden.

Idag véljer manga att shoppa dér allt finns samlat pa ett stélle, som
till exempel Allum, Frélunda Torg, Kallered, Backaplan, Kungsméassan,
Kista Galleria, Ullared ...

Kedjorna dominerar och vi méter samma butikskedjor och varuméarken fran
Halmstad till Haparanda. En annan trend ar att allt fler handlar allt mer
pa natet.

Med vagtullar och héjda parkeringsavgifter kommer ytterligare en utmaning
for butiker i city.

Kommunikationsuppdrag

Hur far man folk att shoppa och umgas i city?
Hur far man folk att valja city framf6r stormarknader och outlets i férorten?

Vision
Ett levande och inbjudande city med ett varierat utbud, dar bade stora och
sma butiker ryms och kan blomstra.

Kampanjens uppgift

| steg 1. Locka och fa folk att dterupptécka city.
| steg 2. Locka och fa fler foretagare att satsa och etablera sigi city.

Ge city ny dragningskraft!

Malgrupp

Privatpersoner

d Goteborgs Stad Yrkeshogskolan
Utbildning Gﬁteborg FoKYADENEN




Uppgifter Reklam och Marknadsforing 2013 (sid 3 av 3)

1  Beskrivvisionen i ett kort manifest — en programférklaring for nya city.
Max en A4-sida. (anvénd girna bade ord och bild)

Avsdndare: Har far du fria hander att hitta pa en avsédndare som
du tycker passar.

Copywriter: Hitta pa ett namn péa nya city/stadskarnan. Motivera namnet.
Art Director: Skapa en visuell identitet for nya city. Motivera din idé.

2 Hitta ett 6vergripande kommunikationsbudskap/idé som genomsyrar
reklamen —"den réda traden”

3  Skapa en reklamkampanj for att ge city ny dragningskraft.
Att fa folk att aterupptécka city. Att blasa nytt liv i city.

Reklamkampanjen ska innehalla:

a.Intressevackare. Fa igdng snacket! Hur fangar vi malgruppens intresse?
b. Handlingsskapare. Hur far vi dem att &ndra sina képvanor?

Visa hur din idé genomsyrar kommunikationen i olika aktiviteter.

Vi vill att du visar minst fyra férslag, bade analoga och digitala lésningar.
| 6vrigt fria hander. (Till exempel annonser, flyers, DR, PR, film, radio,
sociala media, event ...)

4  Motivera dina tankar om mediaval.
Tank kreativt och vaga vara ovéantad i val av media.
(Var moter vi malgruppen? Hur kan mediavalet forstéarka vart budskap?)

Budget: Rimlig och genomférbar.

5  Beskriv varfor du vill ga Reklam och Marknadsféring. Férvantningar och
framtidsplaner. Har kan du anvdnda dig av ord, film, foto, illustration, etc.
Ta ut svéngarna!

d Goteborgs Stad Yrkeshogskolan
Utbildning G6teborg FoKYADENEN




